


WHY BLEISURE?











Shopping 25%

Activities 3 %

Accomodation 6 %

Food and beverage 12 %

Travel in destination 3 %

Travel to destination 52%





1,7



2019 2020 2021 2022 2023
1,8 1,8 1,8 1,7 1,7



1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
1,7 1,8 1,8 1,8 1,9 1,8 1,8 1,8 1,8 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 1,7 1,7





2023
Helsinki 1,7
Kittilä, Lapland 2,9



MARKETING



HOW BLEISURE



Leisure Business
Total 55,4 44,6
Domestic 56,5 43,5
Foreign 53,7 46,3

LEISUBUS







Bleisure and DMO’s

•Product
•Collaboration
•Marketing
•Sales Channels
•Accessibility
•Legacy

19




